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| obsequio-packaging promocional es uno de los medios
de comunicacion mas eficaces en el presente y con o ——
mayor proyeccién de futuro. El obsequio corporativo de N
calidad, apoyado por el packaging promocional, es actual-
mente un medio de publicidad y comunicacién més rentable
que la television, la radio y la prensa especializada, segin se A
desprende de algunos informes de referencia en el sector \ '
como el estudio Advertising Specialty Institute (ASI).

Minima inversion

0,003 euros es el coste medio por impacto del obsequio-pac- J 1 -
kaging promocional (0,014 euros en anuncios de TV en l
prime time; 0,025 euros en revistas especializadas).

Alta aceptacion
El 84% de los consumidores recuerdan al anunciante o la /

marca que se dirige a ellos a través de un obsequio-packe- ’

ging promocional personalizado.

El 81% de los obsequios-packaging recibidos por los consu-
midores se guardan durante siete meses.

El 62% de los consumidores que han recibido un obsequio-
packaging promocional han entablado posteriormente algu-
na relacién comercial con el anunciante o la marca.

El 42% de los consumidores que han recibido un obsequio-
packaging promocional muestran una opinién favorable

sobre el anunciante o la marca.
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Pequeiios tirajes buscan
presupuestos holgados

“Pequerios tirajes buscan presupuestos holgados para
llevar a cabo conjuntamente acciones de marketing
audaces y conseguir resultados efectivos. Abstenerse
tanto agencias anquilosadas como clientes que no
comprendan el valor de la segmentacién.”

jalé fuera tan facil como poner un anuncio de

estas caracteristicas, pero no es asi. Si es cierfo,
sin embargo, que el éxito de las campaiias de promo-
cién y marketing dirigidas a piblicos objetivos muy seg-
mentados depende, por una parte, de la capacidad de
las agencias para adaptarse a este nuevo fipo de
demanda con agilidad, creatividad y méargenes de bene-
ficio ajustados; y por ofra, de la voluntad de los clientes
para entender que, cuanto menor es el volumen cuantita-
tivo del target al cual se dirigen, mayor es la inversién
econdémica que deben realizar para conseguir los objeti-
vos deseados.

sta regla de tres inversa deberia bastarnos a todos

los que nos movemos en el sector del packaging vin-
culado al marketing, la publicidad y la comunicacién
para plantear correctamente cualquier campaiia dirigida
a un piblico muy restringido. Lamentablemente, sin
embargo, y a pesar de que este tipo de campaiias son
cada vez mas frecuentes, el feliz encuentro entre los
pequefios tirajes y los presupuestos holgados no se pro-
duce tan a menudo como seria deseable.

@ Y por qué? Pues por dos razones basicas que ya
hemos apuntado més arriba: a) porque producir

acciones, gadgets, packs o cualquier otro elemento pro-
mocional exclusivo en pequeios tirajes implica un esfuer-
zo de creatividad, agilidad y rapidez de movimiento por
parte de las agencias, ademés de un cambio de mentali-
dad que les permita sobrevivir con comodidad aplican-
do maérgenes de beneficio mas ajustados; y b) porque
muchos clientes no estan dispuestos ain a aceptar la evi-
dencia de que el coste unitario de estas acciones, gad-
gets o packs es notablemente mayor en comparacién
con cualquier campaia de gran consumo.
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Maxima rentabilidad

El retorno de la inversion del obsequio-packaging promocio-
nal es mas alto que el del resto de medios.

El obsequio-packaging promocional permite medir resultados
y realizar acciones de publicidad y comunicacién con presu-
puestos razonables.

¢Por qué el packaging promocional es mas efectivo?
* Es original y creativo, y por eso provoca sorpresa en el
receptor.

* Segmenta mejor el target y llega al consumidor de manera
personalizada.

* Rentabiliza la inversién, precisamente porque segmenta
mejor el target.

* Hace posible trabajar con timings ajustados, porque el tar-
get es reducido.

* Ofrece un alto nivel de calidad, gracias a su elaboracién
mediante un proceso artesanal.

Aprovechar las ventajas del packaging promocional
Conocer el packaging promocional y utilizarlo como un efi-
caz medio de publicidad y comunicacién significa sacar el
maximo partido de todas las ventajas que ofrece.

La innovacién en comunicacién y publicidad a través del pac-
kaging promocional conlleva no sélo la mejora de la imagen
de la marca y de los productos, sino también un aumento de
las ventas.

Los departamentos de Producto y Marketing, a través de sus
respectivos responsables, deberian ser muy conscientes de los
enormes beneficios que el packaging promocional es capaz
de aportarles, especialmente en épocas de dificultades eco-

némicas como la actual. !
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